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79 40 39 156 Elektrogeréte

13 13 JILSANDER 81 51 21 157 Damenmode

14 17 ROBBE & BERKING 84 38 28 148 Besteck und Silberwaren

73 25 50 151 Wohnmabel
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85 55 5 150 Schreibgerate

70 47 26 143 Wohnmébel
75 51 16 - Damenmode

72 49 19 162 Herrenmode

21 NEU 84 23 30 - Unterhaltungselektronik
22 19 : 86 43 7 141 Hotel
23 24 79 40 17 127 Schmuck
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28 NEU 79 38 2 - Schreibgeréate

GRAF VON FabeR-CAsTELL
29 27 WEMPE

76 24 717 7 122 Schmuck 7
30 23 COMTESSE

63 46 8 129 Lederwaren

* Die Rangliste basiert auf Preishonus, -hbhe, Brand-Appeal sowie 150 Expertengespréchen; Quelle: Brand Rating Emllﬂﬂ!‘ o



